Name Klasse Datum
o

11.3 Anatomische Gegebenheiten erkennen

f

Am Ubungsabend méchten Sie Ihrem Modell Candan (siehe Foto)
ein typgerechtes Make-up auftragen. Bevor Sie mit dem Schminken
beginnen, erfassen Sie die anatomischen Gegebenheiten und das
dulBere Erscheinungsbild Ihres Modells.

Welche Gegebenheiten bringt Ihr Modell Candan mit? Empfehlen
Sie ihr einen optischen Ausgleich?

@ Welche Kundengegebenheiten sollten bei einem typgerechten
Make-up bertlicksichtigt werden? Vervollstandigen Sie die folgenden Punkte:

Verlag Handwerk und Technik GmbH
Lademannbogen 135, 22339 Hamburg;
Postfach 63 05 00, 22331 Hamburg

www.handwerk-technik.de

Stil: Farbtyp:

e natiirlich - _avantgardistisch o hell-warm (Friihlingstyp)
- sportlich - maskulin o _hell-kalt (Sommertyp)

o klassisch - feminin o dunkel-warm (Herbsttyp)

o yvomantisch

Aunkel-kalt (1 Vl/t'm‘eréxfb)

Hautton: ruvsia, goldia, oliv
JS J

Hauttyp: _Sebostase, Seborvhi oleosa, Seborvhi sicca, reife Haut

Hautveranderungen: _Aleine 56/11/'1;17105/1614, raue, trockene Stellen, Komedonen,

werden. Dies gilt auch fiir Intranets von Schulen und sonstigen Bildungs-

Hinweis zu § 52 a UrhG: Weder das Werk noch seine Teile diirfen ohne
eine solche Einwilligung eingescannt und in ein Netzwerk eingestellt
einrichtungen.

Milien, Pusteln, Papeln, p/zl';f"use Rétung, E/eanﬂz}fkfasien, Venektasien, Narben,

Augenringe, Trinensdicke, Falten, Alterswarzen, farb/[c/ze l/c‘rdna/emnﬂen

Gesichtsform: oval. yrund. V[crcchy, ﬂ/ra'mé@, L‘mlﬁezﬁ'rm@, /ﬂnﬂ

Form und Stand der Augen: d&tﬂererAuﬂenwm&‘/ ﬂuli{‘sz,‘e{genﬂ// ﬂbﬁl//ﬁnﬂ[

Aujyenwmée/ auf ener Hohe, rund, klein, hervorstehend tz’q//zkdqenﬂ/,

Sc/t/ulnl/lyiﬂ/er, fa/ tige Augenpartie, eng stehend weit anseinanderstehend

Brillentragerin: //kl/ne[n, wezf—/kurzsic/r@l

Augenbrauenform: stimmen der [nnere/duﬂere Punkt. Volumen und Farbe

Das Werk und seine Teile sind urheberrechtlich geschiitzt. Jede Nutzung
in anderen als den gesetzlich zugelassenen Fallen bedarf der vorherigen

schriftlichen Einwilligung des Verlages.

Lippenform: _ausgeglichen, sehr schmal, sehr voll faltig, ungleich, grifSeve

Ober- als (/nicr/tl'plpe, ﬂro'lﬂere Unter- als Oéer/zl'qpe, aél/h//em/e Mundwinkel
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@ Notieren Sie, welche weiteren Kundengegebenheiten (neben den in Aufgabe 1 aufgefiihrten)
noch zu berlcksichtigen sind.

Sclzmm@ewo/m/m'fen

Bem,/'

Anlass

Besonderheiten (2. B. Beleuchtung)

A//e@tlen

@ Zu einem fachgerechten Make-up gehért eine schén geschwungene, sauber gezupfte
Augenbraue. Erklaren Sie das sachgemaRe Vorgehen und zeichnen Sie in die Abbildungen,
worauf beim Korrigieren einer Augenbraue geachtet werden sollte.

Schwung der Augenbraue

Die evsten zwel Drittel chrer Linge steigt die Braue
an und lﬁ'i//zf nach dem hichsten Punkt wieder uwm
ein Drittel ab.

Beginn der Augenbraue

Der innere Augen winkel und der Nascnl//v&t:ge/

bilden eine Linie. Alle Héivchen, die zur Gesichtsmitte

wachsen, sollten emé/érmf werden.

Ende der Augenbraue

Der dufSere A ugen winkel und der Nasen ﬁo’ige/

bilden eine Linie. Alle Hévchen, die zum Haaransatz

wachsen, sollten emj/érmf werden.
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Verlag Handwerk und Technik GmbH,

Hinweis zu § 52 a UrhG: Weder das Werk noch seine Teile diirfen ohne
eine solche Einwilligung eingescannt und in ein Netzwerk eingestellt

Das Werk und seine Teile sind urheberrechtlich geschiitzt. Jede Nutzung
in anderen als den gesetzlich zugelassenen Féllen bedarf der vorherigen

schriftlichen Einwilligung des Verlages.

Lademannbogen 135, 22339 Hamburg;
Postfach 63 05 00, 22331 Hamburg

www.handwerk-technik.de

werden. Dies gilt auch fiir Intranets von Schulen und sonstigen Bildungs-

einrichtungen.

Name Klasse Datum

@ Tragen Sie bei den folgenden Abbildungen Beginn, Ende und Form einer Augenbraue bei
den unterschiedlichen Augenabstanden ein:

kleiner Augenabstand optimaler Augenabstand groBBer Augenabstand

(EI\ (!g, ‘gl\ (_lg, (lg\ /g!,
T Y Lo T AL ul {g Pt BT o

@ a) Um welche Gesichtsform handelt es sich bei den folgenden Abbildungen?

wlerec,éz"g éflfflbé:é{/ﬂ yund

b) Benennen Sie die folgenden Augenformen und -merkmale.

5&/1/14/7/‘7[0/ weit auseinanderstehende
Augen, 55/1/14/7/%0/

¢) Um welche Lippenform handelt es sich?

schmale Lzlblpen, quo'lﬂere sehr volle Ltl'plpen Iﬁl/z‘{ge Ltl'plpen

Unter- als Ober/zlbpe
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O Erstellen Sie einen eigenen Beurteilungsbogen entweder als Klappkarte
in GroBe DIN A5 oder am Computer.

<«

@ Welche Gegebenheiten benétigen nach unserem heutigen Schénheitsideal keine
optische Beeinflussung durch ein Make-up?

a) Die ideale Gesichtsform: ovales Gesicht

b) Die ideale Augenform: mam/e{/é’rm;}r, mut auﬁfe{genﬂ/em dul@eren Auﬂc‘nww,ée/

c) Die ideale Lippenform: ausﬂeﬂ/[cﬁene Lippen

@ Welche Gegebenheiten kénnen Sie (anhand des Fotos) bei dem Modell Candan feststellen
(vgl.S.25)?

St natiivlich/. 5/70;’1‘/[5/1; Farbtj;p: dunkel-warm, hellbraune Haare,

braune A ugen, bronzener Hautton; Ges[c/tfsl/orm.- Vzéreck{g//

ﬂ/rez]%h:g (M L'Sc/Il/c'lrm ) A uﬂﬁrg/))fnz:: du/o’ erer Augen winkel aufsfe{'genﬂl

cher rund.- Lzl'qpml/(‘)rm: sehr volle Lippen, ﬂ;fé}@:%’ Unter- als Oéer/tlblpe

© Empfehlen Sie Ihrem Modell einen optischen Ausgleich durch Make-up? Begriinden Sie.

2. B.: Ja, ich enztlnl/é/l/e emen olpftbc/ten Ausﬂ/e[c/l durch Maée—ulp. Die &es[c/zﬁsl/brm

kann z. B. modelliert werden, damit sie ovaler wirkt. Den inneren Auﬂcnbmucn -

lpunh‘ mit einem A uﬂenbmuensﬁﬁ odey Puder aufo‘i//en, damit etwas mehy Volu-

men Vorﬂefdusc/n‘ wird, Die Lippen mit einem Lzlb/incr qm‘z'sc/r schmaler schminken.

Kontrollieren Bewerten
(D Vergleichen Sie mit einer Mitschiilerin, @ Uberlegen Sie, ob ein optischer Ausgleich
welche Gegebenheiten sie bei Candan durch Make-up bei Candan Uberhaupt nétig
herausgefunden hat. Erganzen Sie ggf. ist oder ob es sinnvoll ist, ihre Besonderheiten
Ihre Ausfiihrungen. durch Make-up gezielt in Szene zu setzen.

Individuelle Antworten
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Verlag Handwerk und Technik GmbH,
Lademannbogen 135, 22339 Hamburg;

Postfach 63 05 00, 22331 Hamburg

www.handwerk-technik.de

Hinweis zu § 52 a UrhG: Weder das Werk noch seine Teile diirfen ohne

Das Werk und seine Teile sind urheberrechtlich geschiitzt. Jede Nutzung
in anderen als den gesetzlich zugelassenen Féllen bedarf der vorherigen

schriftlichen Einwilligung des Verlages.

eine solche Einwilligung eingescannt und in ein Netzwerk eingestellt

werden. Dies gilt auch fiir Intranets von Schulen und sonstigen Bildungs-

einrichtungen.

Name Klasse Datum

12.1 Salonkonzepte, Geschaftsmodelle m

und Rechtsformen von Unternehmen
kennenlernen

Zwei Auszubildende unterhalten sich: ,Gestern war ich auf
einem Farbseminar. Das fand in einem Salon statt. Stell dir
vor, der Salon hat drei Etagen — aulerdem Filialen in drei
grol3en Stddten. Mein Ausbildungssalon ist viel kleiner.”
LUnser Salon ist ziemlich groB. Bei uns gibt es zwei Etagen.
Wir haben sogar einen Kosmetikraum?, erkldirt die andere.
Stellen Sie das Salonkonzept, das Geschdftsmodell und
die Rechtsform lhres Ausbildungssalons vor.

) Wodurch unterscheiden sich Salons voneinander?
Vergleichen Sie die Bilder.

2. B. inder Gréﬂe, i der Emr[c/zfunﬂ, n der Be/euc/zfunﬂ

@) Was ist ein Salonkonzept? £s (st ein Plan ﬁiir die Ra/imc’néﬂﬂ/lhﬂunﬂen des Salons.

@ Uber welche Rahmenbedingungen entscheidet eine Betriebsinhaberin?

2. B. Zz}e@mﬂpa Standort. Sa/onmaréezfmﬂ

@ Unter Zielgruppe versteht man eine Personengruppe, an die sich das Angebot eines
Salons richtet. Diese Personengruppe hat bestimmte gemeinsame Eigenschaften.
a) Welcher Zielgruppe wirden Sie die folgenden Kundinnen zuordnen?
b) Welche gemeinsamen Eigenschaften hat die jeweilige Zielgruppe?

Zielgruppe: Zielgruppe: Zielgruppe:
50+, klassisch elegant Famlien Jagendliche
Gemeinsame Eigenschaften: Gemeinsame Eigenschaften: Gemeinsame Eigenschaften:
2. B, dltere Kundinnen, | z. B. wenig Zeit, prak- 2. B. modebewusst.
\ elegant gekleidet tische, pflegeleichte Outfits | _hiufiger Imagewechsel )
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@ Dieser Salon befindet sich in der FuBganger-
zone einer Grof3stadt.
Welche Informationen (iber das Salonkonzept
lassen sich von der AuBBenansicht des Salons
ableiten? Begriinden Sie Ihre Aussagen.

a) Welche Zielgruppe spricht dieser Salon an?

2. B. moderne oder klassische Kundin-

nen und Kunden, keine Familien —

wegen der olif/éncn Ezhr[c/n‘unﬂ des

Klassischen Frisurenposters im Fenster, der klaren, minimalistischen Gesfa/z‘uan

b) Welche Kaufkraft der Kundinnen ist aufgrund des Salonstandortes zu erwarten?

Wahrscheinlich (st eine stirkere Kauﬂmﬁ‘ zu evwarten, denn die Kundinnen

und Kunden sind entweder bemﬁ[c/t o der Groﬂszfaﬂ/f oder sie haben genug
Geld zum Elhkauf.‘en m der Groﬂsz‘aﬂ/z‘.

¢) Welcher Eindruck von der Gro3e des Salons entsteht durch den Einblick ins Fenster?

Es ist ein qrofSer Salon, denn dev Emptang ist sehr qrofSziigig gestaltet
J 1 1 J Jo 1 J I

Es (st viel ﬁfale Fléiche sichtbar.

d) Welche Erwartungen haben Sie an das Personal in diesem Salon? _ Guft aus‘/qeb[/a/efes

und spezialisiertes Personal das sich requ/mézﬁ g ﬁ)rfé[/a/cz‘. Grofse Salons

haben o,ﬁ‘ viele Mitarbeiter, die sich entgprec/zenﬂ/ qpezzkz/[sderen kénnen.

e) Wie werden die Produkte und Dienstleistungen in diesem Salon angeboten? Auﬁfe//er

vor dem Gesc/m'i,ﬁ‘, Weréc;p/akm‘, oﬁfener Blick von ﬁ/mu/o’en auf die Verkaufsreﬂa/e

f) Wie ist der Salon von auBen gestaltet? Gral@&s, 0/%1485 Fenster, quoﬂes Schild ftii}’

den Salonnamen, wenige Farben, klave Linien

g) Bietet dieser Salon spezielle Friseurdienstleistungen an?

Nezh,//}zﬂ/enlﬁz//s ﬂ[bi es keine von auﬂen ervsichtliche /nfbrmaﬁbn dariiber.

h) Mit welchen Preisen fiir Waren und Dienstleistungen kénnen Kundinnen in diesem Salon

rechnen? M()'Jq/[c/lerwe[se mit etwas evhihten Preisen, da die Sa/onemrz'c/ztunﬂ

Kassisch e/eJémm‘ (st und somit kau/hizﬂéqe Kunden anslpr[cht.
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Lademannbogen 135, 22339 Hamburg;
Postfach 63 05 00, 22331 Hamburg

Verlag Handwerk und Technik GmbH,
www.handwerk-technik.de

Hinweis zu § 52 a UrhG: Weder das Werk noch seine Teile diirfen ohne
eine solche Einwilligung eingescannt und in ein Netzwerk eingestellt

Das Werk und seine Teile sind urheberrechtlich geschiitzt. Jede Nutzung
in anderen als den gesetzlich zugelassenen Féllen bedarf der vorherigen

schriftlichen Einwilligung des Verlages.

Name Klasse Datum

(@ Manche Salons tragen die gleichen Namen und sind sich duBerlich sehr dhnlich.

a) Nennen Sie Beispiele: /udlviduelle Antworten, z. B. mod s haiv, Hair-Killey, Essanelle

b) Wie nennt sich dieses Geschaftsmodell? Franc/u:szhﬂ

¢) Notieren Sie, was der Franchisegeber einem selbststandigen Unternehmer gegen Geblhren
anbietet.

~

selbststandiger —® Gebuhren
Unternehmer =

Franchisenehmer | sro/lt ein bestehendes und bewihytes 4T TanChisegeder

(/m‘eme/zmen‘skonquf zur lﬂf}ffé{gunﬂ

unterstiitzt die Standortwahl

.

bietet Fz)/zanzz'emndqsbemz‘unﬂ

/u'{ﬁ‘ bel Wrwa/funﬂsaul@abcn

.

bietet Markezfmﬂ— und Werbckonzc;vf

/u'{ﬁ‘ bei der Ethr[c/ﬂfunﬂ des Salons
bildet Mitarbedter weiter

.

@ Eine Auszubildende berichtet, dass sie jeden Montag im Stammsalon eingesetzt ist,
den Rest der Woche aber in einer Filiale arbeitet. Wie nennt sich dieses Geschaftsmodell?

werden. Dies gilt auch fiir Intranets von Schulen und sonstigen Bildungs-

einrichtungen.

Salonkette
@) Bei der Salongriindung legt sich eine Unternehmerin : :
auch auf eine Rechtsform fest, die dartiber entschei- Rechtsform Vorteile | Nachteile
det, wer das Geschaft leitet, wer fir Schulden haftet Einzelunter-
. ) 74 28
und wer den Gewinn erhalt. nehmung

Ordnen Sie die unten stehenden Nummern den Vor-
teilen und Nachteilen der jeweiligen Rechtsform zu. Ei-
nige Nummern kdnnen mehrfach zugeordnet werden.

Gesellschaft bur-
gerlichen Rechts 167 %27

Gesellschaft

1 Esist kein Mindestkapital erforderlich. mit beschrankter
Jeder Gesellschafter/Unternehmer haftet voll, auch Q—iaftung j
mit seinem Privatvermaogen.

Die Gesellschafter haften nur mit dem Stammkapital.
Gewinne mussen nicht geteilt werden.

Esist ein hohes Stammbkapital erforderlich.

Es herrscht ein eingeschrankter Gestaltungsspielraum fur die Geschaftsfihrung.

Die Gesellschafter haben ein hohes Mal3 an Mitbestimmungsmaoglichkeiten.

Es besteht eine groe Arbeitsbelastung fur die Geschaftsfihrung.
Auseinandersetzungen zwischen den Gesellschaftern kdnnen existenzgefahrdend sein.
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Q a) Welches Geschaftsmodell wird von Friseuren, die ein Geschaft eroffnen wollen, am

haufigsten gewahlt? Ezhze/unferne/tmunﬂ
b) Welche Vorteile sehen Friseurmeister in diesem Geschaftsmodell?

o Unternehmen sind diberschaubar. . C/mf kann 51‘4‘1’140@ anwesend sein.

() Welche Aspekte sollten Sie bei der Vorstel- (@ Notieren Sie in Stichworten, was Sie
lung lhres Ausbildungssalons ansprechen? zu den einzelnen Punkten aus Aufgabe 10
Uber lhren Ausbildungssalon berichten
Safonkonzc;m‘: kénnen.
- Zielgrappe Individuelle Antworten
- Standort
- Grifse
- Personal

. Sa/onmarkeﬁhﬂ

. Gesfa/funﬂ des Salons

. D[enszf/alstunﬂs—/ Proa/ukfanﬂebot

o Preisgestaltung
J J

Gcsc/tdﬂsmw/e//

Rec/lﬁsl/brm

@ Stellen Sie das Salonkonzept, das Geschaftsmodell und die Rechtsform lhres Salons vor. Nut-
zen Sie dazu verschiedene Darstellungsformen wie z. B. Plakate, PowerPoint-Prasentationen,
Fotos, Videos, Rollenspiele (Interview) ...

Kontrollieren Bewerten

(® Geben Sie einer Mitschiilerin lhre Stich-
wortliste aus Aufgabe 11 zur Kontrolle.

(¥ Ergénzen Sie Anderungen, die zur Ver-
besserung lhrer Vorstellung beitragen.
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